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SOIN PUR ECILAT

TRIO-MOLECULAIRE

EXCELLENCE

O CUIDADO PRECIOSO E NATURAL PARA NUTRIR INTENSAMENTE
O ROSTO, O CORPO E OS CABELOS
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VISAGE, CORPS & CHEVEUX ._
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Conhecemos José Ei.sénherg em 20006, no ano em que a
marca Eisenberg foi lan¢ada em Portugal, como exclu-
sivo do Grupo Perfumes & Companbhia.

Encontramo-lo no Moénaco, num final de primavera,
onde nos recebeu na sede da empresa, na Avenue
Princesse Grace, frente ao Mediterraneo. Fomos logo
surpreendidos pelo entusiasmo que irradiava, pelo seu
olhar vivo e transparente, pela espontaneidade com que
nos falou do seu percurso de vida e dos caminhos que
0 levaram a criar uma marca que se quis diferenciadora

e intemporal.

D

José Eisenberg € um esteta. O seu gosto pela arte esta
patente no seu proprio local de trabalho, um espago de
vida e de cor onde nido faltam obras de arte de artistas
conceituados, incluindo Dali. A sua paixdo pela estética,
pela arte e pela beleza, levaram-no pelos caminhos da
cosmética, para o que idealizou uma marca apoiada na
pesquisa mais avancada, que confirma a sua ideia de
que a ‘tecnologia torna os sonhos realizaveis.

A sede de Eisenberg no Monaco transmite 0 entusiasmo
e a juventude da marca, ndo apenas no conforto € na
originalidade das instalacoes, mas sobretudo na juven-
tude de uma equipa composta por elementos de nacio-
nalidades diferentes, capazes de traduzir expectativas

de culturas distintas.

AARTE FE O UNICO TESTEMUNHO
DA EVOLUCAO DA HUMANIDADE.
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[ dmond Faisenberg

E o rosto de uma nova gerragéio, admirador incondi-
cional do pai, José Eisenberg, que ele proprio consi-
dera o melhor pai e o melhor profissional do mundo.
Licenciado em economia, com um mestrado em bens
e servicos de luxo, Edmond é também um apreciador
de arte, em especial de musica, tendo estudado piano e
violino no conservatorio. Todo este per-
curso contribuiu para uma visdo artistica
do mundo, que certamente o orientara

no seu futuro profissional.

Edmond cresceu com a marca e € atual-
mente o responsavel pela estratégia. O
seu objetivo € de preservar o ADN da
marca, os seus valores de exceléncia, a
imagem que foi construindo ao longo
dos 13 anos de existéncia.

Na sua opinido, a cosmeética € o contrario
da moda: os produtos Eisenberg integram
sempre tecnologia de ponta, procurando
a perfeicao, o luxo. Os laboratorios sio
importantes para a marca, que sO nasceu
ap6s 15 anos de pesquisa sobre ativos
e 2 anos de testes sobre produtos (de
1985 a 2000). O verdadeiro objetivo € o
de entrar no “coracao” do consumidor a
longo prazo, fidelizando pela qualidade
e pelos resultados obtidos.

Quanto a perfumes, Edmond diz-nos
que o perfume é a primeira forma de luxo, em absoluto.
L’Art du Parfum é um conceito que procura regressar a
esséncia do perfume como experiéncia sensorial, uma
experiéncia intemporal. Ndo ha uma historia, nao ha um
rosto, nao ha um filme para cada perfume. Ha apenas o
frasco, a cartonagem e, fundamentalmente, o perfume
criado com as matérias-primas mais puras e cuja compo-
sicdo é uma experiéncia olfativa Ginica. A colegdo L’Art
du Parfum é reveladora de uma paixao pela Arte, longe

das estratégias publicitarias das marcas conhecidas. E
uma profunda fé no perfume pelo perfume, e nao no
perfume como moda. A arte e o luxo sdo inequivocas
nesta colecao criada para que cada pessoa possa encon-
trar 0 “o seu perfume de eleicao”.
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