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PICKNT CLAKO 1 PITKIY UMYSE

A BEAUTIFUL BODY THANKS
TO A BEAUTIFUL MIND

TEKST/TEXT: AGATA CZARNACKA,

Rozmawiamy z Edmondem Eisenbergiem, synem José Eisenberga
- zatozyciela marki EISENBERG Paris.

Edmond Eisenberg, the heir of the EISENBERG Paris empire,
oversees the Brand's expansion in Poland.

Pana ojciec, zatozyciel firmy Eisenberg Paris, urodzit
sie po wojnie w Rumunii, w rodzinie przedwojennych
przemystowcow. Co pan odczuwa dzié wobec tej
dalekiej ojczyzny?

Mojemu ojcu udato sie odmienié swéj los i bardzo go
za to podziwiam. To wymagato wytrwatosci, wizji, sity

| gotowosci do walki o lepsze Zycie. Zaczynal od zera,
ale napedzata go imponujaca determinacja. Dzieki temu
osiagnatl sukces, swoje liczne | réznorodne pasje taczac
w marce EISENBERG. Dorastatem u jego boku, byt dla
mnie zarowno wzorcem osobowym i mentorem, jak

i moim najlepszym przyjacielem. Przekazat mi - jako
osobie, jego synowi - te niezwykle silne wartosci, ktore
charakteryzuja réwniez nasza marke: poszukiwanie
doskonatosci, ideatu, mitos¢ do pigkna, innowacyjnosé,
ponadczasowosc, a takze gteboki szacunek do tego, co
W Zyciu najwazniejsze. Moje wspomnienia z dziecinstwa
53 nierozerwalnie zwiazane z tym dziedzictwem - mam
nadzieje, ze bedzie mi towarzyszyto juz zawsze | zyto
rowniez poprzez nasza marke.

Mdaj ojciec dorastat pozbawiony wielu rzeczy, w tym
wolnosci. Kiedy sie uczyl, przyswiecalo mu przekonanie

kil

Your father was born in post-war Romania in a family
of once-industrialists. What are your feelings towards
yvour home country or memories of it?

My father succeeded in changing his destiny and

| deeply admire him for that. It was possible thanks

to his perseverance. vision. strength and his wish

to hght for a better life.

Starting out from scratch but nourished by an impres-
sive determination. he made his way through success
combining all his passions in our Brand. | grew up with
him as a role model and mentor, as my best friend.

He transmitted to me, as a person, as his son, strong
values that are also present in our Brand - the research
of perfection and excellence, the love of beauty,
innovaton and timelessness, as well as respect which
is fundamental in life. My childhood memories closely
link with this great heritage | wish to preserve every
day and immortalize within our Brand.

Moreover, my father grew up deprived of many things,
including freedom, He taught me to value and revere
education, respect, as well as working hard to

deserve something. Very interestingly,
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Odkad sie urodzitem,
bytem gteboko zanurzony
w Swiecie EISENBERG

| od najwczesniejszych lat
wiedziatem, ze chce byc
|ego czescla.

-----

osiagnac w Zyciu cos wiecej - péZniej te same war-
tosci przekazat i mnie. Rumunia zawsze byta krajem
frankofonow, co wyjasnia skad nasze przywigzanie do
kultury francuskiej - zwtaszcza ze EISENBERG to mar-
ka w 100% Made in France. W tym miejscu przychodzi
mi do gtowy anegdota. Pamigtam, jak przygladatem

sie rytuatowi golenia sie mojego ojca, podczas ktorego
opowiadat mi o procesie tworzenia produktow, poda-
wat receptury i podkreslal wage kazdego detalu, Kazdy
7 jego gestow byt precyzyjny | peten znaczenia.

Jak sie pan ksztatcit? Sciezka pana ojca byta doéé nie-
zwykta. Jak mozna przygotowac sie do zycia u boku
takiego geniusza-samouka? Byt pan pianista, wirtu-
ozem gry na skrzypcach, kompozytorem, studiowat
pan rowniez sztuki sceniczne i zdobyt miedzynarodo-
we wyksztatcenie biznesowe...

Odkad sie urodzitem, bytem gteboko zanurzony

w swiecie EISENBERG-a i od najwczesniejszych lat
wiedziatem, ze chce byc jego czescia. Oficjalnie dotg-
czytem do firmy kilka lat temu, ale cata moja edukacja
budowana byta wokdt marki. Moje osobiste wartosci

i wartosci, ktére wiazemy z naszg marka, sa ze sobg
zrosniete | odzwierciedlaja ducha mojego ojca.

Odkad bytem matym dzieckiem, opowiadat mi o proce-
sach tworzenia produktow i recepturach, ktére wcigz
mam w pamieci. Madj ojciec, ktéry zarazem jest moim
mentorem, zawsze starat sie ze mna dzielic swoja im-
ponujacy wiedzg, pasja | mitoscia. £ pokorg uczestnicze
w tym, co udato mu sie stworzyc, ucze sie, jak wazny

Romania has always been a Francophone country,

a fact which certainly explains our attachment to the
French culture, especially since EISENBERG is a 100%
made in France brand.

What was your education? Your father's path was
quite unusual, How do you prepare for life next to
such a self-educated giant? You became a pianist,
virtuoso violin-player, and composer, you studied
performing arts and obtained International Business
education...

Ever since | was born, | have been immersed in
EISENBERG's universe and | knew from an early

age that | wanted to be part of this amazing destiny.

| officially joined EISENBERG a few years ago, but my
education was always focused on the Brand, as both
my values as an individual and those instilled in our
Brand are intertwined and reflect my father's soul.
Since | was a child, he would talk to me about the
creative process of the products and formulas which
still remain in my memory. My father, who is also

my mentor, has always aimed to share his immense
knowledge, passion, and love. | humbly take part in
his creations while learning the importance of every
detail and carry on his perpetual research of perfec-
tion. Staying positive, passionate, respectful and true
towards others, as well as to oneself are the main
values | was taught.

Naturally, | was blessed to grow up following

a different path and under completely different
conditions than him, | continuously remain thankful,
strongly admire hirn and take this as an additional
source of motivation, in order to perpetually make

a tribute to him.

Besides, | have an artistic background that | very much
enjoy in my personal life. Indeed. my father has trans-
mitted me his passion for art and timeless beauty.
Arts have always been part of my life. While enjoy-
ing to discover them from the audience perspective,

| have always been keen to perform as well. In addition
to my university studies, | graduated in violin, piano,
and theory with composition. Later on, | learned to
play the guitar, the drums and to sing which has been
a great addition, allowing me to explore new genres
of music. In parallel, | studied Dramatic Arts (theatre)
in London which also proved to be of great value,
allowing me to have different perceptions of life, and
a new sensibility. | wanted to use this passion and
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jest kazdy szczegdl, za jego wzorem stale poszuku-

jac doskonatosci. Najwainiejsze wartosci, jakie mi
przekazal, to pozytywne podejécie, kultywowanie pasji,
szacunek | szczerosc w relacjach z innymi.

Nie moge jednak zaprzeczy€, ze miatem szczescie dora-
stac w innych okolicznosciach niz on | Ze moja sciezka
rozwoju byfa zupetnie inna. Jestem niestychanie za to
wdzieczny. Podziwiam go i czerpie z tego dodatkowa
motywacje. Wszystko, co robie, jest nieprzerwanym
hotdem dla mojego ojca.

W zyciu prywatnym wiele radosci dostarcza mi moje
wyksztatcenie artystyczne, Maj ojciec przekazal mi
swoja mitosE do sztuki | ponadczasowego pigkna.
Sztuka zawsze byta czescia mojego zycia - cieszyto
mnie obcowanie z nig, na przykiad na widowni w sali
koncertowej, ale i wykonawstwo. Rownolegle do moich
studiow uniwersyteckich skonczytem studia muzycz-
ne, specjalizujac sie w fortepianie, skrzypcach i teorii

z kompozycja. Poiniej doszty do tego gitara, spiew

i perkusja, co we wspaniaty sposob pozwolito mi sie
zagtebi¢ w nowe obszary muzyki. Réwnolegle studio-
watem sztuki sceniczne w Londynie - teatr - co takie
byto znakomityrm uzupetnieniem mojej edukacji | dato
mi nowe spojrzenie na Zycie, pozwolito odnowié moja
wrazliwosc. Zawsze chciatem jakos skorzystac z tej
pasji i sprawic, ze moja mitosc do sztuki wzbogaci nasza
marke. Z tego powodu jestem zaangazowany w kre-
atywny rozwoj EISENBERG-a. Czuje, ze madj obowia-
zek to podtrzymywanie wartosci zwigzanych z marka

i zagwarantowanie, by z czasem zaangazowanie po ich
stranie nie ostabto.

Jeden z celow, jakie przyswiecaty EISENBERG-owi, to
<demokratyzacja mody”. Czy moze pan wyjasnic, skad
sie to wzieto i jak moZna to rozumiec? Czy to nadal
wazny trop dla panstwa firmy?

Maoda nie polega na tym, ze slepo podaza sie za jakims
trendem ani ze chce sie za wszelka cene zrobic wrazenie
na innych. To osobisty wybdr, ktory ma nam pomoc czud
sie ze soba dobrze, Widze to jako wspanialg forme eks-
presji: ubranie moze podkreslic nasz nastrdj | dodac nam
tej odrobiny wiary w siebie, ktorej potrzebujemy, zeby
zmierzyc sie z codziennymi wyzwaniami. Moda powinna
hy¢ dostepna dla kazdego - dlatego, ze kazdy z nas ma
prawo do ekspresji wlasnej osobowosci | emocji.
EISENBERG jest marka luksusowa, ale przywigzujemy
ogromng wage do uniwersalnosci. Nie mamy okre-
slonego ,typu” klienta, a nasz asortyment jest bardzo

make the Brand benefit from my love of art, For this
reason, | closely follow the creative development of
EISENBERG. | feel it is my responsibility to stand for
our Brand's values. maintain them, and perpetuate
them over time.

One of EISENBERG's aims while creating its own voice
in the world of fashion was ,to democratize the fash-
ion®. Can you explain what it meant and where it came
from? Is it still important for your family business?
Fashion is not about following a specific trend or trying
to impress people, It is a personal choice that helps

a person feel good about oneself. | see it as a wonder-
ful form of expression as the outfit you wear can deter-
mine your mood and gives you this hint of confidence
you need to face the day. Fashion should be accessible
to everyone, just as everyane should have the right to
express their personalities and emotions.

EISENBERG is a luxury Brand but we attach great
importance to being a universal one. There is no
typical customer as our assortment is extremely
wide and we have skincare products for all: people
from different cultures, of different genders, types
of skin, needs and preferences. Our assortment
offers user-friendly solutions for everybody while
still providing genuine emotions and sensations! We
wish for our products to be an object of desire yet to
remain accessible.

The first goal of EISENBERG Paris is to bring some
beauty, satisfaction, and happiness to the lives of men
and women thanks to our products. And we count ho
distinction ! They can be from any place, any gender,
any background: all we want is to bring, in our own
humble way. a taste of our unique universe to people.

EISENBERG's scientific research translated into
cosmetics. What was the main direction of the com-
pany's pursuits? Has it changed much over the years?
We primarily invest in R&D and in scientific research
because we truly wish to favor efficiency over vain
marketing. Our motto is to always search for the
perfect product, as if searching for an absolute, striving
every day to find the perfect equation between
efficiency, innovation, sensory pleasure, elegance,
luxury, and timelessness. Our Brand's guest began in
1985, following a 15-year period of thorough research
leading to the discovery of our Trio-Molecular Formula;
then, EISENBERG was launched, commercially in 2001.



Osig naszych poszukiwan zawsze byto udoskonalanie
produktu - prawdziwa pogon za absolutem, codzienne
starania o to, by odnaleZ¢ idealna rownowage miedzy
skutecznoscia, innowacja, przyjemnoscig o zmystowym
charakterze, elegancja, luksusem i ponadczasowoscia.
Te poszukiwania zaczety sie w 1985 roku - po piet-
nastu latach badan udato nam sie odkryc recepture
Formuty Trio-Molekularnej. To wtedy, w 2001 roku,

na rynku pojawita sie marka EISENBERG. Osiemnascie
lat temu méj ojciec byl pienierem badan nad bioko-
smetyka. Przez caly czas byt przekonany, ze to nauka
|est najlepszym sojusznikiem postepu | pozwala osiagac
coraz lepsze i lepsze rezultaty, Naszym zdaniem bu-
dowanie marki polega na tym, by dostarczac klientom
przyjemnosci: dajemy im klucz do jedynego w swoim
rodzaju swiata piekna.

Formuta Trio-Molekularna® byta przetomem i wciaz
pozostaje w panstwa ofercie. Na czym polega

jej dziatanie?

Na opracowanie Formuty Trio-Molekularnej® potrze-
bowalismy trzynastu lat badan i dwéch kolejnych lat
testow klinicznych i medycznych. To unikalna receptura
zlozona z trzech czasteczek istniejacych w naturze:
regeENerujacego enzymu, energetyzujacej cytokiny

| natleniajace]j biostymuliny. Zestawione ze sobg te

trzy czasteczki zapewniaja znakomitg ochrone przed
starzeniem i, kiedy potrzeba, dziataja kerygujaco. To
odkrycie naukowe jest dzis rdzeniem wlasciwie wszyst-
kich moich produktéw. Formuta Trio-Molekularna® jest
opatentowana na catym swiecie i stanowi wylaczna
whasnosc marki.

Eisenberg Paris opracowat tez inne produkty,

takie jak perfumy czy kosmetyki kolorowe.
Receptury kosmetykow kolorowych te] marki sa
rewolucyjne, ale za to zapachy maja przenosic

nas do pieknej przesztosci...

Masza marka odzwierciedla wartosci, know-how i do-
swiadczenia zyciowe mojego ojca. Dlatego wiec, mimo
ze zaczynalismy od branzy skincare, naturalng koleja
rzeczy przeksztatcilismy sie w globalng marke beauty,
ktora obejmuje wszystkie trzy osie produktow. W rze-
czywistosci w tej chwili jestesmy chyba jedyna marka
globalnego obszaru beauty, ktora wciaz pozostaje

w rekach rodzinnych | prowadzona jest przez swojego
kreatora, Nasze zapachy s3 bardzo ,emocjonalne”

- to one s3 sztuka, ktora przemawia wprost do duszy,
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EISENBERG Paris also develops other products, such
as perfumes and makeup. While the color cosmetics
are revolutionary in their formulas, the scents evoke
the rich past...

Our Brand is the reflection of my father's values, know-
how, and life experience. Therefore even though we
originally started as a skincare brand, it was natural to
become a global beauty Brand and to explore all three
axes. As a matter of fact. we are one of a few contem-
porary global beauty brands run by its own creator and
family owned. Fragrances are more heartfelt. They are
the art that speaks to the soul, triggers strong emotion-
al reactions and conveys a vast array of feelings, They
can vividly recall memories of the past and affect our
emotions. A fragrance can make you feel very nostalgic,
excited or upset; depending on your perception of the
smell and the experiences and emotions associated
with these smells.

Skincare, makeup, and perfumes combined together
give confidence and enrich one's persona... Naturally,
with a smile! Through these three axes. we provide

a full experience to a person, trying to be a part of their
life and improve it.

What is your role in your family's empire?

As the strategy director, | closely follow the development
of EISENBERG, in terms of image, communication,
products ranges. strategy. commercial approaches.

and distribution. Moreaver, it is my responsibility to
stand for our Brand's values, maintain them, and perpet-
uate them over time. We must be aware of today’s social
evolution, we must accept to be flexible and open-
-minded while sticking to our unigue DNA.

In addition, | am greatly honored to be the ambassador
of our men’s line which perfectly illustrates our values
and | wish to make our Brand grow in our family from
generation to generation.

And last but not least, | bring my artistic contribution
to the Brand when needed. | had the chance to direct
films and compose music for our LArt du Parfum
Collection, with one of the scents tellingly called | AM.

You now oversee the expansion in Poland. What do
you think about this country?

Poland is a fascinating cosmopolitan country with mag-
nificent architecture and history, Society is blooming at
a very fast pace. People are very cultivated, standing for
their values, proud of their country. Moreover, there is
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wywotluje silne emocjonalne reakcje i stanowi uczu-
ciowy bodziec. Perfumy potrafig preywolac jak zywe
wspomnienia z przesztosci | w ten spostb oddziatuja na
emocje. Zapach moze sprawic, ze poczujemy nostalgie,
podniecenie, a nawet zdenerwowanie. Wszystko zaledy
od tego, jak go postrzegamy i z jakimi doswiadczeniami
| emocjami wigzemy go na podswiadomym poziomie,
Kosmetyki pielegnacyjne, kolorowe i zapachy nalezy
taczye, aby uzyskac pewnosc siebie | poczucie, ze
zadbato sie o cala osobowosdc.., Oczywiscie z usmie-
chem! Dzieki temu, ze rozwijamy wszystkie trzy osie
produktéw, mozemy naszym klientom zaproponowad
catosciowe doswiadczenie EISENBERG. Staramy sie
by¢ czastka ich Zycia, ulepszac je | upiekszac.

Jaka jest panska rola w rodzinnym imperium?

Jako dyrektor strategiczny z uwaga przygladam sie
rozwojowi Eisenberg Paris, w szczegdlnosci wizerunko-
wi marki, komunikacji, ofercie produktowej, strategii,
taktyce handlowej oraz dystrybucji. Moim obowiazkiem
jest dbatos¢ o bliskie marce wartosci, podtrzymywanie
tych wartosci i pielegnowanie ich. Musimy zdawac sobie
sprawe, ze dzisiejsze spoleczenstwo sie zmienia, musi-
my odpowiadac na to z otwartym umystem i elastyczno-
scia, ale jednoczesnie trzymad sie naszego DNA, ktare
czyni nas wyjatkowymi.

Mam zaszczyt byc takze ambasadorem linii kosmety-
kow dla mezczyzn, ktora jest najlepsza ilustracja naszej
hierarchii wartosci. Mam zamiar sprawi¢, by marka

rosta | pozostawata w naszej rodzinie z pokolenia na
pokolenie.

Kiedy trzeba, wnosze do firmy maj unikalny wkiad
artystyczny - miatem miedzy innymi okazje rezysero-
wac filmy | komponowac do nich muzyke na potrzeby
naszej kolekeji Art du Parfum, z ktorych jeden zapach
Znaczaco nazywa sie | AM (, Jestem”).

Obecnie nadzoruje pan ekspansje firmy na rynek
polski. Co sadzi pan o naszym kraju?

Polska to fascynujacy, kosmopolityczny kraj o wspania-
tej architekturze i rownie imponujace]j historii. Spote-
czenstwo w szybkim tempie rozkwita. ludzie sa niesty-
chanie kulturalni, obstaja przy swoich wartosciach, sa
dumni ze swojej ojczyzny. Widac silne przywiazanie do
savoir-vivre'u | wartosci rodzinnych. Polska gospodarka
cechuje sie w ostatnich latach jednym z najszybszych
wzrostow w Europie, silny jest tez duch przedsie-
biorczosci. Mamy szczescie, ze wchodzimy na rynek

a strong attachment to the savoir-vivre and family val-
ues, Poland's economy represents one of the strongest
European growths in the past year and the entrepre-
neurial spirit is very strong. It is a real opportunity to
expand in such a charming country which perfectly fits
our core Brand values.

| am fascinated by Poland which is a country that truly
maintained its values and culture despite globalization.
Chopin, my favorite composer, Is from Poland and

| must admit | adore Polish food which | had a chance
to have several times!

Let’s finish on a personal note. What is your favorite
pastime?

Music is my passion and | cannot spend one day
without playing or listening to music. | love going to
the opera in my spare time to share a true moment
of emotion, but also because opera embraces all
categories of art: poetry, theatre, dance, painting,
sculpture. On the other hand, | enjoy going to art
exhibitions and to the theatre. | also try going to
museums and art galleries as much as possible.
Sports are also essential for one's well-being and are
part of my daily life. | strongly believe in the Latin
adage 'mens sana in corpore sano’. This means

a healthy mind in a healthy body - | would also
believe you could invert that saying to have

a ‘healthy body thanks to a healthy mind!

For the anecdote. my coach, Tomasz Geborys - a great
athlete in the truest meaning of the word and who has
also become a great friend - is Polish!

We have a tradition of showing our readers the
recipes for favorite dishes or/and beverages of our
interviewees. What is yours?

| believe food is one of the best ways to discover

a culture, When visiting a country, | always speak to
the locals and eat traditional dishes, preferably with
someone from that place, as it gives me a true - deep
understanding of that culture, Visiting a place is not
enough; one should immerse as much as possible in
different manners in that given city or country. When

| am at home | enjoy eating healthily, adapting it to my
daily life: the most important is variety, having an open
mind in order to try and experience everything, After
all, passion, love, thankfulness. and respect have to be
omnipresent in one’s life, including in food! | always
have E. Wedel chocolates in my kitchen though! |






WYWIAD DELADEOWY

w tak uroczym kraju, ktory wspaniale odzwierciedla
najwazniejsze dla naszej marki wartosci.

Jestem Polska zafascynowany. Udato jej sie zacho-
wac swoja kulture i wartosci mimo globalizacji, Mgj
ulubiony kompozytor, Fryderyk Chopin, byt Polakiem.
Uwielbiam tez polskie jedzenie, ktérego miatem
szanse kilka razy skosztowac.

Podsumowujac nasza rozmowe, chcielibysmy
wprowadzic akcent osobisty. Jaka jest pana ulubio-
na forma spedzania czasu?

Maoja pasja jest muzyka i nie wyobrazam sobie dnia,
w ktdrym nie gratbym lub nie stuchat muzyki. Uwiel-
biam chodzi¢ do opery i uczestniczyc dzieki przedsta-
wieniu w prawdziwych emocjach, ale takze dlatego,
ze to opera stanowi synteze wszystkich sztuk: poezji,
teatru, tarica, malarstwa, rzezby... Bardzo tez lubie
zwiedzac wystawy | chodzic do teatru. Staram sie byc
w muzeach i galeriach sztuki tak czesto, jak to tylko
mozliwe. Catym sercem wierze w tacinskie powie-
dzenie mens sana in corpore sano. Oznacza ono, ze

w zdrowym ciele mieszka zdrowy duch, ale jestem
pewien, Ze mozna je rowniez odwrocic | rozumied
jako ,zdrowy duch gwarantuje zdrowe ciato"!

Co ciekawe, mdj personalny trener, Tomasz Geborys
- wspaniaty sportowiec w najlepszym tego stowa
znaczeniu, ktéry stat sie moim wielkim przyjacielem
- tez jest Polakiem!

Tradycja naszego magazynu jest dotaczanie do
wywiadu przepiséw na ulubione danie lub napitek
naszych gosci. Jakie jest pana ulubione danie?
Wierze, ze kulinaria to najlepszy sposob na odkrywa-
nie kultury. Kiedy jestem w jakims kraju, zawsze roz-
mawiam z jego mieszkancami i staram sie skosztowac
tradycyjnych dan, najchetnie] w towarzystwie kogos,
kto pochodzi z danego regionu. To zapewnia mi praw-
dziwe i gtebokie zrozumienie lokalnej kultury. Nie
wystarczy turystyka, kiedy jest sie w jakims$ miescie
czy kraju, trzeba sie w nie na roiny sposab zanurzyc
Kiedy jestem w domu, lubie jesc jak najzdrowiej,
dostosowujac diete do rozktadu dnia. Bardzo wazna
jest réznorodnosc, otwartosc | gotowosc na
kosztowanie wszystkiego. W koricu pasja, mitosc,
widzigcznosc i szacunek powinny by stale obecne

w 2yciu kazdego z nas - to dotyczy réwniez tego,

co jemy! Moge tylko zdradzic, ze zawsze staram sie
miec w kuchni czekolade marki E. Wedel. |

MUS CZEKOLADOWY A LA FRANCAISE

SKEADNIKE:  PRZYGOTOWANIE:
Dwie tabliczki (200 g) ciemnej czekolady, np. marki E. Wedel W rondelku stopic czekolade z wodg, brandy i przyprawami.
20 ml wody  Wymieszac i odstawi€ zaraz po roztopieniu. Do masy dodaé
20 ml brandy lub koniaku  masto i, energicznie mieszajac, kolejne dodawat zoltka.
15 gmasta  Biatka ubic na sztywng piane z cukrem | szczypta soli
4 hiatka | dodawaé partiami do masy, caly czas mieszajac.
4 zoltka  Jednolita mase wlewac powoli do schtodzonych pucharkéw.

3 tyzki cukru
przyprawy, np. cynamon, gatka muszkatotowa, chilli

Przestudzony mus w naczyniach wtozy¢ do lodowki na
co najmniej 2,5 godziny. Podawad z migdatami, wisniami
2 likieru, bitg smietang lub widrkami kokosowymi,



