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PERFUMES 8’ COMPANHIA MARCA EXCLUSIVA



Jose Eisenberg partiu do zero. Correu o mundo, perseguindo, com
determinacdo e talento, todos os sonhos que lhe cabiam. O resultado
foi a construgdo de um império incontorndvel no universo da beleza.
A F Luxury conversou com o fundador e lider da Eisenberg,
numa entrevista de vida e carreira exclusiva.

por Joao Carlos Santos
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PASSOU A SUA INFANCIA NA ROMENIA,

DI ONDL 5 NATURAL, O QUE, CERTAMENTIL,
NEM SEMPRE TERA SIDO FACIHL DEVIDO AO
CONTEXTO POLITICO 15 SOCIAL DA EPOCA.
COMO SURGIRAM AMODA IEA BELEZA NA SUA
VIDA L, SOBRETUDO, A POSSIBILIDADI: DI
FAZER UMA CARREIRA NESTAS ARIAS?

Sempre vivi, desde crianga, num ambiente emque abelezae o conhe-
cimento eram matérias muito admiradas e respeitadas. A Roménia
sempre foi um pals francéfono, o que explica a minha paixdo e liga-
¢do a cultura francesa. A primeira aproximagdo a beleza aconteceu
atraves da arte, numa altura em que decidi viver em Italia. Sentia-me
muito inspirado e decidi, nesse momento, que queria trabalhar no
mundo da moda e criar a minha propria marca de beleza. Acredito
verdadeiramente que, com confianga e arriscando criar com genuina
paixao, tudo no mundo é possivel.

[5SSA MUDANCA PARA I'TALIA, AINDA MUITO
JOVEM, PERMITIU-LHLE TRABALHAR NO SETOR
DA MODA. I'O1 UM PASSO DECISIVO NO STl
PLRCURSO?

A minha paixdo pela beleza intemporal sempre fez parte do meu
ADN. Além disso, residi na cidade mais artistica da Europa, em
Florenga, crescendo, com naturalidade, o desejo de criar a minha
propria colecdo de moda.

LM 1974, PARTLE PARA OS5 ESTADOS UNIDOS
DAAMERICA PARA TRABALFIAR I'M TECNOLOGIA,
NOMEADAMENTLE, NO CAMPO DA INTELIGENCIA
ARTIFICIAL. COMO SURGIU ESSEAPELQO, PARA
FAZLER ALGO TAO DIFERENT1:?

Depois da arte e da beleza, a minha segunda paix3o sempre foi a
tecnologia. Sou fascinado pela tecnologia, o impacto que tem nas
nossas sociedades modernas e na forma como vivemos. Mudei-me
para os Estados Unidos para perseguir esta segunda paixao, acei-
tando novos desafios e novos projetos. Fundei a JE Contrex, em
Boston, e comecei, de imediato, a trabalhar no campo emergente da

Inteligéncia Artificial.

DEDICOU-51E AQS CUTDADOS PARA PLLL

EM 1985 15 A DESCOBERTA DA FORMULA TRIO
MOLECULAR VEIO REVOLUCIONAR O MUNDO
DA BELEZA. QUANDO [ QUE SEAPERCEBEU
QUETINHA EM MAOS ALGO TAO ESPECIALY

Esse foi o projeto da minha vida, nascido dos meus sonhos mais
loucos. Acreditei desde o inicio que poderia criar algo Unico no setor
da beleza e quando obtive os produtos perfeitos, capazes de refletir

e respeitar os valores por que me guio - exceléncia, inovacdo, luxo e
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intemporalidade - decidi ser a altura de lancar a minha marca. Foram

precisos 15 anos de pesquisas cientificas e testes clinicos para
darmos vida a formula Trio Molecular, uma combinagdo extraordi-
naria, que oferece uma formidavel solucdo de prevencao e correcdo
anti-idade, patenteada em todo o mundo e exclusiva da Eisenberg.

A BISENBERG RAPIDAMENTE SE POSICIONOU
COMO UMA MARCA DIE LUXO, RECOLHENDO A
PREFERENCIA DE CELEBRIDADES 1 ANONIMOS,
ESSAACEITACAO SURPREENDEU-0Y

Nao digo que tenha sido uma completa surpresa, mas, de facto, esta-
mos muito agradados pela nossa marca ter conseguido convencer
as pessoas. Us nossos produtos sdo excecionais e experimenta-los
e, simultaneamente, adota-los para sempre. Nunca fizemos promes-
5as, mas antes uma aposta continua na inovacdo, o gue explica o
porqué dos nossos produtos serem tdo bem-sucedidos; e isso é
atestado pela confianca depositada pelos nossos consumidores.



qJ
:I_“/Entreuiata /SUCESSD

APOSTOU NO LANCAMENTO DE PERFUMIES
QUL JA DESCREVEU PUBLICAMENTE COMO
PLCAS DEARTE. OS PERFUMIES SAO A SUA
FORMA DL SE EXPRESSAR INDIVIDUAL L
ARTISTICAMENTE?

Sim, definitivamente. Criar perfumes é a via que encontro para
expressar 0s meus sentimentos, as minhas ideias e a minha perso-
nalidade. Criar um perfume € um processo emocional e artistico e
requer verdadeira introspecdo. Em cada fragrancia, tenho a oportu-
nidade de refletir a minha vida.

O SEU FILITO EDMOND EISENBERG T
ATUALMENTE O RESPONSAVEL PELA
ESTRATEGIA DA MARCA. A SUA SUCESSAO
ESTA ASSEGURADA?

O Edmond sempre se mostrou, desde crianga, interessado e curioso
acerca do universo Eisenberg. Ouvia-me a falar sobre o processo
criativo dos produtos, das texturas, das formulas, crescendo
completamente rodeado pela marca. E muito natural confiar nele
para que se encarregue do futuro da Eisenberg. Para mais, o Edmond
temn um background artistico, e tambem um musico muito talentoso,
0 que ira, certamente, beneficiar a marca no futuro. Estou muito
orgulhoso que ele seja o responsavel pela estratégia e desenvolvi-

mento da marca.

O FACTO DA SUA EMPRESATERTIDO SEMPRI
UM CARATER FAMILIAR, FACILITA QU DIFICULTA
NA FIORA DETOMAR DECISOLS?

Nao dificulta nada. Trata-se de uma oportunidade real para trabalhar
com o meu filho e, juntos, assistimos ao resultado do nosso trabalho
e ao crescimento didrio da nossa marca. Como ja referi, o Edmond
sempre se mostrou genuinamente interessado pelo setor da beleza
e numa estratégia para desenvolver a Eisenberg pelo mundo.
Pertence a uma nova geragao e tem excelentes competéncias anali-

ticas. Portanto, e uma verdadeira mais-valia para a marca.

A CONCORRENCIA I HOJE ENORME 1A
LISENBERG JAATINGIU O TOPO DOS PRODUTOS
DE BELEZA 15 DE LUXO. O QUE ESPERAAINDA
ALCANCAR NO FUTURO?

A inovacdo e a criatividade sdo o coracdo da Eisenberg. Vamos conti-
nuar a desenvolver a marca a escala global, a criar aromas e concei-
tos de perfumes espetaculares, bem como produtos topo de gama,
inovadores e de alta tecnologia. Ao mesmo tempo, pretendemos
perpetuar os valores de beleza, perfeigdo, arte e exceléncia proprios
daEisenberg. Acreditamos firmemente que estes valores sao essen-
ciais para o nosso futuro e para que possamos continuar a chegar as
pessoas. Temos ainda imensos projetos em mente e muitos objeti-
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